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Inhalt der Arbeit

� Mecklenburg-Vorpommern als „Land zum Leben“ bewerben

� Neugier/Interesse auf Studium, Arbeit und Leben in MV wecken

� MV ein „Gesicht“ nach außen geben

� Branchen und Institutionen verknüpfen (Botschaften)

� Impulsgeber sein / Identitätsstifter bzw. –förderer sein

National und international ein einheitliches, wiedererkennbares Bild 
Mecklenburg-Vorpommerns schaffen, das seine natur- und 
kulturlandschaftlichen und gesellschaftlichen Stärken und Potenziale 
betont und damit das Land im Wettbewerb der Regionen deutlich 
profiliert.



Draufblick

� MV ist als Marke gut etabliert. Die Marke darf sich jedoch nicht nur auf 

die natürlichen und touristischen Qualitäten des Landes beschränken, 

hier v. a. auf die Küstenregion. MV hat mehr zu bieten als Tourismus.

� Marke muss daher umfassend für das Land als Land zum Leben 

werben.

� Darum wurde der Bedeutungsraum des Leistungsversprechens „MV tut 

gut.“ gezielt erweitert und in die Kontexte der Zukunftsthemen aus den 

Marken-Segmenten übersetzt. Der Raum „hinter dem Strandkorb“ wird 

erschlossen und mit der inhaltlichen Leitidee unterfüttert:

Mecklenburg-Vorpommern 

Land zum Leben



Wort-Bild-Marke

Claim

Zusätze

Markenaufbau

Die Marke ist der gemeinsame Absender des Landes, die 
übergreifende Klammer für alle Aktivitäten.

International



Über den Tellerrand – Sachsen-Anhalt



Über den Tellerrand - Thüringen



Über den Tellerrand - Niedersachsen



Werbelinie Mecklenburg-Vorpommern 



Drei Kampagnenspots

„Brötchen holen“ „Rushhour“

„Schleuse“

•Fortsetzung in 2014 
geplant



� Website stellt selbstbewusst die Stärken 
des Landes vor und setzt auf direkte 
Ansprache von Zielgruppen

� Markensegmente tragen die Website

� Notwendig: Ausbau des Service-
Gedankens und verbessertes 
Zusammenwirken mit weiteren Portalen 
des Landes bzw. aus dem Land

Online-Kommunikation
Startseite



Social Media
mv-tut-gut.de bei Facebook

•mehr als 800 Likes

•ständig 
Informationen aus 
MV, Aktionen, 
Gewinnspiele usw.



MV-Magazin in stetiger Entwicklung



Eigenmedien: Newsletter

� Newsletter als Publikation für das MV-Netzwerk



Aktuell:
Kooperation mit der „Super-Illu“

� Auflage: ca. 100.000

� Erschienen: 10.04.2014



Super-Illu-Kooperation



2014: Jahr der Romantik

•Enge Zusammenarbeit im 
Netzwerk für das „Jahr der 
Romantik“ und mit der 
CDF-Stadt Greifswald



Strategische Arbeit im Netzwerk
Marketingkonzeption für die Gesundheitswirtschaft



� Im Rahmen des Kernbotschaftenprozesses sind für alle Markensegmente 

spezifische Kernbotschaften erarbeitet worden. Dieser Prozess ist (fast) 

abgeschlossen.

� Die Kernbotschaften geben eine klare inhaltliche Orientierung. Sie sind Anker-

punkte für die Kommunikation in allen Markensegmenten.

� Die Kernbotschaften werden kontinuierlich abgeglichen und – wenn erforderlich –

angepasst.

� Die konkrete Anwendung der Botschaften obliegt den Partnern und Leistungs-

trägern.

Kernbotschaftenprozess 
(fast) abgeschlossen



Binnenmarketing 2014: MV-TAG



Binnenmarketing 2015: 25 Jahre MV 

Logo

Kooperationslogo



Aktionen zum Jubiläum



Mecklenburg-Vorpommern: 
Willkommen im Land zum Leben.

Anmutung Autobahn-
Begrüßungsschild 2014



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.

Landesmarketing MV

Ansprechpartner:

Peter Kranz-Glatigny

Schloßstraße 2-4

19053 Schwerin

Telefon: 0385 588-1090

www.mv-tut.gut.de

info@mv-tut-gut.de


