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Eine starke Marke im Landerwettstreit

Inhalte der Imagearbeit fur Mecklenburg-Vorpommern

Schwerin, 24. April 2014
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National und international ein einheitliches, wiedererkennbares Bild
Mecklenburg-Vorpommerns schaffen, das seine natur- und
kulturlandschaftlichen und gesellschaftlichen Starken und Potenziale
betont und damit das Land im Wettbewerb der Regionen deutlich
profiliert.

Mecklenburg-Vorpommern als ,Land zum Leben® bewerben
Neugier/Interesse auf Studium, Arbeit und Leben in MV wecken
MV ein ,Gesicht“ nach auBen geben

Branchen und Institutionen verkntpfen (Botschaften)
Impulsgeber sein / Identitatsstifter bzw. —forderer sein
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m MV ist als Marke gut etabliert. Die Marke darf sich jedoch nicht nur auf
die natdrlichen und touristischen Qualitaten des Landes beschranken,
hier v. a. auf die Klstenregion. MV hat mehr zu bieten als Tourismus.

B Marke muss daher umfassend fir das Land als Land zum Leben
werben.

® Darum wurde der Bedeutungsraum des Leistungsversprechens ,MV tut
gut.“ gezielt erweitert und in die Kontexte der Zukunftsthemen aus den
Marken-Segmenten Ubersetzt. Der Raum ,hinter dem Strandkorb® wird
erschlossen und mit der inhaltlichen Leitidee unterfittert:

Mecklenburg-Vorpommern
Land zum Leben
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Best of Northern Germany

Zusatze

Die Marke ist der gemeinsame Absender des Landes, die

ubergreifende Klammer fir alle Aktivitaten.
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Uber den Tellerrand - Thiuringen Vorpommern
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In Niedersachsen gibt
es noch echte Typen.

Prototypen vor allem,
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. Feierabend-Spruch
Guten Ubermargen!” P

So grubt man sich in Cldenburg

Sis Swrnsnumars Messs. Erisber, Sewrars Rk

in Niedersachsen:

Ler Letzte macht dan Laser ausl’
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Miedersachsens Landestracht?

Der Laborkittal
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Neun Bundeslander
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Online-Kommunikation
Startseite
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Land rum Leben: in Kirze die neuen Kampagnen- Spau dey
Landesmarketings Mecklenburg-Vorpammern.

MV filr Ganislle MV fiir junge Lewts Investisran In MY MY fiir Rickkahra
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Website stellt selbstbewusst die Starken
des Landes vor und setzt auf direkie
Ansprache von Zielgruppen

Markensegmente tragen die Website

Notwendig: Ausbau des Service-
Gedankens und verbessertes
Zusammenwirken mit weiteren Portalen
des Landes bzw. aus dem Land



Suche nach Personen, Orten und Dingen Q

MV tut gut. & Gefallt mir ] l & Abornieren  Nachricht senden  # ~
796 Gefallt mir“-Angaben * 116 sprechen
dariiber

Regierungsbehorde

WMV bt gut.” st die Marketingk des Land Kenb Far mehr

Infos und Impressum hier Kicken.

Info - Anderung vorschlagen

JSeefallt mir-Angaben  videos

| Héhepurkte + |

Posten Foto/Video

Ei:hreﬁ:e etwas an MY tut gut.s Seite ... ‘ ‘

MV tut gut.
== 1Mz @

‘Was sagt Ihr, knacken wir heute die 800-Likes-Marke? Wir sind
gespannt, MV tut gut,

FreundIn
Gefallt MV tut gut.

=Y
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Lade deine Freunde ein, diese Seite mit ,Gefllt Alle anzeigen
mir* zu markieren

|G\b den Namen eines Freundes ein ... ‘

*mehr als 800 Likes

.stéindig
Informationen aus
MV, Aktionen,
Gewinnspiele usw.
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MECKLENBURG-VORPOMMERN

Land, Leute, Leben. Das Magazin
aus Mecklenburg-Vorpommern

Drehort Strandkorb

Reqizzeur Detley Buck im Interview

Rezeptfreie Ruhe

Crte der Entschleunigung

Wohltater 5 @& /9

R ! ) Mecklenburgische Seenplatte i
belebende Kost aus der Natur / Spitzenforschung auf der Wiese ™~ ——==a
und einlzdends Landschaftzn: f *Zwischen 1.000 Seen und mitten in der Natur beobachtet
Mecklenburg-Yorpommern . das Deutsche Zentrum fiir Luft- und Raumfahrt (DLR)
bietet fir jeden das richtige Rezept. in Neustrelitz mit Satelliten die Erde von oben.

Alles ist mdalich: Kurzurlaub und Die so gewonnenen Daten helfen,

Meuanfang - Uberdosis v immer die richtige Entscheidung zu treffen,

ausgeschiossen.



m Newsletter als Publikation fur das MV-Netzwerk

Hier geht es zum
aktuellen Newsletter,

- | Anmelden | Abmelden | Archiv | Impressum—

Herzlich willkommen auf newsletter.mv-tut-gut.de
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Auflage: ca. 100.000
" Erschienen: 10.04.2014
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INVESTIEREN IN A4V
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Was Investoren an die Kiiste lockt

Moderne Infrastruktur, | ST T ﬁ
eine ideale Lage und 4 Deutschlands beste
beste Farderung zzahlen Lfmfschuhe kommen ansMecklen-

sich ans. Es wird kriiftig
investiert. Und das
Beste: Der Trend halt an

fnezentrale Lage in Euro-
pa, die Brackenfunktion
nach Skandinavien und
Ostenropa, preisginstige
Immebilien, groizagige Gewer-
beflichen, moderne Hifen und
mit der Ostseeautobshn A20 eine
hervorragende  Verkehrsinfra-
struktur - all daslockt Investoren
nzch Mecklenbrg - Vorpommern.
Das Land unterstatztvon der Pla-
nungsphase bisrum A bschinssdes
Vorhzbens. Zudernerhalten Ive-
storen kompetente Beratung bei
Wirtschaftsfordergesellschaften
der Landireise und kreisfreien
State sowie der Invest in Meck-
lenburg-Vorpommern GmblH. Sie
imformiert tber den Standort,
wirbt um Betriebsgrindungen.
Weiteres Phus: Bestimmie Vorha-
ben ketnnen mit biszu 50 Prozent
der forder fthigen Investitionsko-
sten beruschusst werden. Anler-
dern unterstutxt das Land Firmen
inder Technologie -Sparte mitIn-
nowations- und Netzwerkforde-
rung, andere Wirtschaftszweige
durch Arbeitsrarkt - oder Messe-
forderung sowie durch Birg-
schaften und Beteiligungen.

Rostocker
Kriine fiir die
ganze Welt, g

sherr MCCtec starkt den
ort weiter. Das Werk:

stieg die Mitarbeiterza
1180. Weitere 250 Nenein.

Ther 35 Millionen
vurden bisher imve

bet:
in r](" Hansestadi aus.

S
Kaffeekapseln aus

Schwerin, rtesensms

In Witten
umdie Pi
Tund 850 Mitarbeai
‘hier aus gehen 100
Kunden in der gan
den investiert. Jir
nen Euro fiir ein o
Herbst wird mit di
zentrums far Tiefk

In Rostoc
Cruises uu

sitz in der Harsest
Operations, Finzn
und Sales anyesiac
beiter sorgen dafn
derei anf Erfolgsia
tion: der Barokom
im Sommer einges
gebaut. In fhm fin
Mitarbeiter Platz

AIDA fr jedes net
Mitarbeiter an Lar

Siewerdendie
,»Welterniihrer*
sein, di€sadmender

Wit ot
it gty

emmatir s e
[t

Sia werden thren Platz
imglabalen Gefige der Wolter-

Wirtschaitverpllichtet. Mit
ihrem Wissan und Kennen.
‘michten die ,Wolternghror*
Zudem fhren Beitragleisten,

clen Hunger auf der Weltzu
belchmpten.

Der Pl;srﬁa— Pen,
_ die Weltneuheit aus
Greifswald, aitet -

Kaltas Plasina totet Mikroorg:
ensboroubildung wumn
as Plastua- Pon: cins schmerzerel
Behandiing, ur Pekatena hto-
nischen Wundsnein graa Eilichta-
rung. Dis Plasmamedizin sls innovative
‘Therspiedomn ist auf dem Weg ven dar
orsclung in den KlinischenAltag Am

Fors
/.' INP Greifaw ald warde: die Mecha-
o > - bialogischar Plas-
‘Pro. Dr. Klaus- Dister Weltmann, Direktor des Leibaiz- ‘maetfekte inweiteren
Institates fur Plasmaforschung urd Technoiogice. Y. mediziniachen Amven
I vins

vom Mecilenburg-Vorpomern, und| t Zahnmedizin odr dar
Joachim Gauck den Plasma-Pen (v. 1) Krebstherapie erforscht.
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Mecklenburg
2014: Jahr der Romantik Vorpommern
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°Enge Zusammenarbeit im
Netzwerk fir das ,,Jahr der
Romantik“ und mit der
CDF-Stadt Greifswald

Mecklenburg [/ |
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Landesmarketing MV
Biocon Valley/Invest in MV
Ministerium fiir Wirtschaft,
Bau und Tourismus
Kuratorium GW

alle Akteure im Netzwerk
BioCon Valley
Unternehmen

F & E Einrichtungen
Landesministerien
Kommunale Verwaltung
Vereine und Verbidnde

Anbieter von Dienstleistungen
und Angeboten im Netzwerk
Tourismusverband MV
Baderverband MV

DeHoGa MV

Agrarmarketing MV

Unternehmen, Einrichtungen,
regionale Vereine und Verbande




Im Rahmen des Kernbotschaftenprozesses sind fur alle Markensegmente
spezifische Kernbotschaften erarbeitet worden. Dieser Prozess ist (fast)
abgeschlossen.

Die Kernbotschaften geben eine klare inhaltliche Orientierung. Sie sind Anker-
punkte flr die Kommunikation in allen Markensegmenten.

Die Kernbotschaften werden kontinuierlich abgeglichen und — wenn erforderlich —
angepasst.

Die konkrete Anwendung der Botschaften obliegt den Partnern und Leistungs-
tragern.




Mecklenburg
Binnenmarketing 2014: MV-TAG Vorpommern
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Aktionen zum Jubilaum

Alle MV-Magazine 2015 mit Thema
25 Jahre MV

Mecklenburg [/
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LANDESSPORTBUND

MECKLENBURG- VORPOMMERN E V

| Enge Zusammenarbeit
mit Partnern (CD?)

Reihe: Feste im Land in 5 Stadten

4
Website/Facebook-Marketing

J! ] GOLF-
\ VERBAND

romantisch “

Mecklenburg [/ |
Vorpommern

SV fit gtk

.Wirtschaftscup 25 Jahre MV*

Enge Zusammenarbeit mit Initiativen

Medienpartnerschaften: u.a. Buch: ,,25 Kopfe*

Sonderveroéffentlichung: Superlllu
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Mecklenburg-Vorpommern: Vorpommern —
Willkommen im Land zum Leben. SOVt g o
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Willkommen
im Land zum Leben.

il Anmutung Autobahn-
# 4 BegruBungsschild 2014




Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit.

Landesmarketing MV
Ansprechpartner:

Peter Kranz-Glatigny
SchloBstraBe 2-4
19053 Schwerin
Telefon: 0385 588-1090

www.mv-tut.gut.de

info@mv-tut-gut.de




